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Alejandro Bonilla

Presidente y Fundador

* Se desempeid por mas de 11 afios como Gerente de Desarrollo para Children
International México, Oficial de Desarrollo para Children International USA y
Director de Desarrollo para Children International Latinoamérica.

*  Amplia experiencia en la captacién de fondos con empresas, gobiernos,
organismos internacionales, fundaciones e individuos.

» Alejandro ha captado fondos de mas de $1,000,000USD con individuos, gobiernos,
cooperacion internacional y empresas, tanto en Latinoamérica como en Estados
Unidos.

* Alejandro posee una Maestria en Direccion de Empresas de Comunicacion por la
Universidad Pompeu Fabra de Espaia (UPF) y una Licenciatura en Comunicacién y
Periodismo de la Universidad Centroamericana Jesuita de El Salvador, (UCA).

*  Posee el Certificado en “Non-Profit Management” por la School of Fundraising de
la Indiana University en Estados Unidos.

* Alejandro reside en Estados Unidos, trabajando con ONG, universidades y
fundaciones en todo el continente.
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Leonardo Velasquez

Director Alianzas Internacionales
Director Nex Fundraising Honduras

*  Profesional en desarrollo internacional con mas de 15 afios de experiencia en
comunicaciones, marketing, relaciones publicas, levantamiento de fondos,
incidencia, emprendimiento, empleabilidad y juventud en toda la regién de
América Latina y El Caribe.

* Tiene una Maestria en Administracién Publica de la Universidad de Columbia de
la Ciudad de Nueva York y una licenciatura en Marketing y Negocios
Internacionales de UNITEC en Honduras.

* Se ha desarrollado como Director de Desarrollo y Alianzas para Junior
Achievement Americas, a cargo de movilizar recursos financieros y no financieros,
alianzas y redes para la regidn de las Américas.

*  Fue Director Regional de Incidencia para América Latina y el Caribe en World
Vision International a cargo de monitorear 14 oficinas en la region.

*  Fundador de la ONG TECHO en Honduras para luego mudarse a Chile y ser
Director de Desarrollo Regional y fondos para América Latina y el Caribe.

* Leonardo vive en Tegucigalpa, Honduras, desde donde lidera el trabajo de Nex
Fundraising en dicho pais y la regién.
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Contexio COVID-19

Incertidumbre y Recesion Econdmica: Mercados
Internacionales Volatiles

Ajustes de Presupuestos en Politica e Inversidon Publica

Posiblemente Ajustes en Politicas de Cooperacion
Internacional

Cambio de Nuestro Estilo de Vida

Compras en Linea

Apoyo a Productores Locales

Nuevas Tiendas en Linea

Trabagjo Virtual desde Casa

Innovacioén Social: Digitalizaciéon de la Gestion de Fondos



Innovacion Social en la Gestion de Fondos

POSICIONAR Y RELACIONAR NUESTRA CAUSA HACIA EL
INTERES QUE HOY MUEVE A LOS DONANTES (PANDEMIA)

EDUCACION - FORMACION SALUD PREVENTIVA - HABILIDADES HACIA UN ESTILO DE VIDA SALUDABLE

CIUDADO DE ADULTOS MAYORES Y NINOS FONDO DE EMERGENCIA Y EDUCACION EN SALUD PREVENTIVA

EMPODERAMIENTO DE MUJERES HABILIDADES PARA UNA VIDA SALUDABLE
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;Qué es una Campana
de Marketing Social?

Es una estrategia del Marketing
que busca posicionar y
recaudar fondos para una
causa social — medioambiental:

Programa en Especifico

Capital de Reserva: Fondo de
Ahorro

Fondo de Emergencia: COVID-19
Fideicomisos (Rentabilidad)

Endowments (Fondo de Inversion
Internacional)

° Revisar el Marco Fiscal — Legal
de Regulaciones en cada pais




Ventajas de
una Campana

Posiciono una Problemdtica
Poco Conocida a Nuevas
Audiencias

Ampliar Nuestro Movimiento
Social

Posicionarnos como Expertos —
Referentes

Base de Donantes Recurrentes —
Mensuales

Nuevos Donantes Mayores
Donaciones NO Restringidas

Alivio al Presupuesto de Gastos
Administrativos

Fondo de Ahorro para
Crecimiento o EMERGENCIAS

Acelero los Procesos de |
Posicionamiento y Gestion de
Fondos
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Mujeres empresarias y

Estudiantes Universitarios !

Pasados y Amigos de la

Profesionistas: médicos,

abogados, arquitectos, LUShes ge e leIneR |

Donantes Actuales o Colegios de

Hispanos en el Exterior

Grandes Empresas,
Cdmaras de Comercio
y Asociaciones de

: : Medi
Iglesias y Feligreses edios de.
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;. Qué queremos lograr con
una Campana ?

INCIDENCIA CIUDADANA
Informacion

FASE 1. Campafia de Educacion

Posicionamiento Conciencia
Movimiento

Involucramiento
Participacion
DONACION

FASE 2. Campana de Captacion de
Fondos
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ARA EMERGENCIAS
A ADULTOS MAYORES

AMILIAS VULNERABLES
ARA PEQUENQSMGRICULTORES

ARA PEQUE RODUCTORES! <.§>©
. ¥ XD c A
ION DE ;i;@@%\ IMAS DE VIQE
AR
XXV S A el
SXBXDX . i R AR ORRS
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Proyeccién Anual de la Meta de Recaudacion de Fondos

| DONANTES MENSUALES X 12MESES | DONANTES ANUALES
NUmero de DONANTES ANUALES
Donaciones $25 USD Total

150 $18,000 USD
100 $30,000 USD
75 $45,000 USD
25 $25,000 $25,000 USD
5 $25,000 $25,000 USD
405 donantes TOTAL CAMPANA 2020 $168,000 USD
de un universo
contactos A
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Lideres de Campaiia Mensajes SMS y WhatsApp

=

Las Campanas son MULTIMEDIATICAS

Citas Telefénicas Website y Blog

Correo Electronico Medios Digitales

Correo Postal
Publicidad en

Internet
Redes Sociales

Liamadas de Eventos Virtuales

Marketing Mixto Aarodecimiento
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Estrategias Claves de una Campana

PAgina Web v Blog FASE 1. Campana de

Directorio de Contactos Posicionamiento

Webinars de Lanzamiento
Embajadores Virtuales
Publicaciones en Redes Sociales
Envio por Correo Postal

Envio por Correo Electrénico
Videos de la Campana

Presencia en Medios Digitales e Infernet
Liamadas de Agradecimiento y Solicitud de Donativos FASE 2. Campana de
Eventos Virtuales de Fidelizacion Captacion de Fondos
Envio de Reportes de Seguimiento

Herramientas Digitales




1. Pagina Web

PROGRAMA ESTRELLA
Meta
Objetivos
Resultados esperados
Galeria de Imagenes
Boton para Donar
Informacion de Contacto
CHAT EN EL SITIO WEB

BLOG
Videos
Historias de éxito
Testimonios
Noticias




2. Directorio de Contactos

Profesionistas

Estudiantes

Empresarios

Grupos Filantropicos

PYMES DONANTE MEDIO: $1,000 - 45,000 USD
Colegios de Profesionales PONANTE MAYOR: + $5 00CIEER
Hispanos en el Exterior Cada OSC tiene que 8
Clubes de Leones y Rotarios hacer su propia base de
Centros Educativos contactos LoV ARECIERES
Universitarios Ziifgjf;’: i‘;‘gﬁ,"?a J
Clubes Deportivos y Sociales

Cdamaras de Comercio

Iglesias




3. Webinars de Lanzamiento

Webinars con Temas de Interés para Diferentes Audiencias
Talleres Virtuales en Vivo y Pregrabados

Podcasts en Vivo y Pregrabados

Invitar a Ponentes — Expertos

Video del Webinar en YouTube y Redes Sociales

Firma una Peticion en Linea

OBIJETIVO
Informar y Sensibilizar al Potencial Donante
Generar Posicionamiento Masivo

|ldentificar a Nuevos Donantes
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- cere
‘ PUblic
= Celebridad

= Junta Directivo
= Consejo Aseso

= Grupos de Amig

——

= Actuales o Antigbos Donantét

= Staff de la OSC
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5. Publicaciones en
Redes Sociales

Frases cortas confundentes
Videos

Historias de éxito

Testimonios

Enfrevistas con beneficiarios
Link al sitio web de la campana

° Facebook
° Twitter

° Instagram
°YouTube

© para Hashtags #

i
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TECHO Guatemala - PediSuper.com
#OUEDATEENCASA
techo.pedisuper.com
AYUDA HACIENDO e i
LO QUE SIEMPRE HACES... e
PEDI TU SUPER EN LINEA
= B35 = = ® @ =
£l 7.5% de tu total sers donadoa - v, TR .
TECHO Guatemala :“ e ~ :_l“—,f a’t . 0501:%|I PIZZASEHMMN
. A AECC ] DOMINOS.COM.GT .
o 5 B _-:T‘, SOLO EN %

Dl deresds irtpartasor

‘ -
- - o
Fanaderia Congaiudes Wims, Liames y Tabace B [ugas y Bubeda Fustaca Prrparal § Farmac
. :E: ' & F
W - ' E
Babiy Hugar, Lavardoria y Limpiegs. Papel y Deaechalbing Wescsta



Fortaleciendo la Captacion de

Fondos del Programa de Patrocinio

de Ninos y Jovenes

por medio del

l4

Programa de Respuesta a

te el COVID-19

Emergencias an

World Vision Honduras



Fotos de la publicacion de ChildFund
Guatemala

“otos de la biografia

ChildFund Guatemala - Producto con Causa

g
A -‘.\v

- ‘.'\.‘I,-

sahiIdFung. foer

D'rj Me gusta C:J Comentar e

p— ChildFund Guatemala ha
S~ :
3 de abril - Y

& Qué te parece una taza de café a esta hora?

iTe lo enviamos a donde quieras, sin que tengas
que salir de casa!

Con tu compra ayudas a familias de alta
vulnerabilidad en Guatemala. ... Ver mas

OO a.-' 5
Me gusta Comentar Compartir v
1&) & w (2

o Escribe un comentario.. @ @

tra™ para publica
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7. Correo Postal /
Correo Directo

PARA TOMADORES DE DECISION Y
POTENCIALES DONANTES MAYORES

Sobre membretado

Carta membretada del
Director de la OSC

Folleto del programa o
proyecto

Opciones de Donacion
Informacion de Contacto

Objetivo: Facilitar una Liamada de
Seguimiento por parte de la Junta
Directiva o Personal de la ONG
para solicitar un Donativo Mayor

N

undraising
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7. Correo Electrénico ~\
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FOLLETO DIGITAL

Boton para donar con opciones
de donacién

Informacion del programa -
Resultados esperados | Sy -
| B

Historias de éxito
Testimonios
Videos

Link al sitio web de la campana .

Informacion de contacto -
Objetivo: Facilitar una Lliamada de e ' —
Seguimiento por parte de la Junta '
Directiva o Personal de la ONG |

para solicitar un Donativo Mayor
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8. Videos de la Campana

Videos cortos

Puntos claves del proyecto o
programa

Historias de éxito
Testimonios

Palabras del Embajador
Neleile]

Palabras del Staff

Subirlo al sitio web, YouTube
y Redes Sociales




9. Presencia en Medios - ——— :‘__0
Digitales e Internet SRG M, W B e

MEDIOS VIRTUALES

° Entrevistas y Publicaciones
Revistas
Periddicos
Nele|le}

Televisidon

INTERNET

° Popups Promocionales
Revistas
Periddicos

Tiendas en Linea

OBJETIVO: Lograr que nuestros
embajadores sociales y staff informen,
sensibilicen e inviten a las audiencias
digitales a donar en linea




PUBLICIDAD COMERCIAL EISUSCRIPCIONES

s -Lajornada

QOVY f=NDin IMPRESA

Lunes, 6 de abrilde

Politica Economia Mundo Estados Capital Sociedad Ciencias Cultura Espectaculos Deportes Autos Tecnologias Multimedia Blog

W Sequir a @lajomadaonline | v Me gusta 3 mill,

TAGS

Las antoridades mexicanas deben hacer una investigacion diligente del
Avesi Bkt feminicidio de Ana Paola, la nina de 13 anos abusada sexualmente y
feminicidio  ONU- asesinada en Nogales. Sonora. exigio ONU-Mujeres. Y censurd
Mujeres Meéxico cada dia sea asesinada una menor de edad.

Popup en Periodico Digital

Esta instancia internacional condeno la terrible agresion cont
v enfatizo que las indagatorias por los hechos deben garantiza
agotamiento de todas las posibles lineas de investizacion con perspectiva

de zénero y evitar la estigmatizacion de la victima. Te R¥

oL g

OCRS She L;.g Cyclone Famdestrqged TP FAR e
<28 S homes and communities

CATHOUC HLEF SINACTS

._

Enlaces Patrocinados




Efsalvadnncnm INICIO NOTICIAS ENTRETENIMIENTO VIDA DEPORTES VIDEOS FOTOGALERIAS OPINION EL DIARIODEHOY RECOMENDADOS
" ae un cuiaaaor

ha cerrado fronteras para evitar la entrada de
Se trata del primer contagio en animales conocido en EE.UU. La personas del exterior.

tigresa Nadia sufria de tos seca, dijo el zool6gico en un
comunicado.

POR AFF | 05-04-2020 A

POR AFP | 05-04-2020 | s

Empleados de supermercados, sector de
la poblacién con mayor miedo a
contagiarse de coronavirus

En Estados Unidos, varios Estados han dado a los trabajadores
de supermercado una clasificacion especial que les permite

poner a sus hijos bajo cuidado pagado por el estado mientras
trabajan.

Biblioteca argentina reparte
libros puerta a puerta para
quienes estdn en cuarentena por
el coronavirus

Los interesados hacen sus pedidos a través de
WhatsApp, mientras los encargados de la entrega

POR EFE | 05-04-2020 | g

Popup en Periodico Digital

M\
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https://www.elsalvador.com/noticias/internacional/biblioteca-argentina-reparte-libros-cuarentena-coronavirus/ 703158/
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10. Thankaton - Liamadas de Agradecimiento y
Solicitud de Donacion

Agradecer a Actuales y Antiguos Donantes

Ofrecer Informacioén para Crear Sentido de Urgencia
Renovar un Donativo Anual

Sugerir Donaciones Mensuales

Invitar a Webinars

Aclarar Dudas

; QUIENES HARIAN LAS LLAMADAS? EMBAJADORES SOCIALES
Staff de la ONG
Junta Directiva
Figuras Publicas
Amigos de la Organizacion (Voluntarios)
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11. Eventos Virtuales de
Fidelizacion

OBJETIVO: FIDELIZAR AL DONANTE

Webinar sobre el Impacto
Logrado

Panel Digital con Expertos
Invitados

Entrevistas con Staff y Expertos AR
Invitados AR

= ([

Entrevistas con Participantes de
los Programass



12. Envio de Reportes
de Seguimiento

TRANSPARENCIA Y RENDICION DE
CUENTAS

Reporte Trimestral

Reporte de Medio Ano
Reporte Anual

Llomadas de Agradecimiento
Emails de Agradecimiento
Memoria de Labores

OBJETIVO: Comunicar:
Resultados a Corto Plazo
Impacto
Historias de Exito
Testimonios

Nuevos Aliados Estratégicos

reX fundraising



13. Herramientas Digitales

Costumer Relationship Management, CRM: (Administracion de
Donaciones y Donantes)

SalesForce
DonorsPerfect
Donasonic
Recaudia
Hootsuite: Programacién de Publicaciones en Redes Sociales
Malchimp: Envio de Correos Electronicos Masivos
Canva: Diseno de Publicaciones Digitales
EventBrite: Envio de Invitaciones Digitales

GoogleAds: Posicionamiento del Sitio Web en el Buscador de
Google y Anuncios en Internet

GoogleAnalytics: Medicion de la Interaccion del Sitio Web
GoogleTrends: Tendencia Web de Palabras Claves para Hashtags

rneX fundraising



Ventajas de
una Campana

Posiciono una Problemdtica
Poco Conocida a Nuevas
Audiencias

Ampliar Nuestro Movimiento
Social

Posicionarnos como Expertos —
Referentes

Base de Donantes Recurrentes —
Mensuales

Nuevos Donantes Mayores
Donaciones NO Restringidas

Alivio al Presupuesto de Gastos
Administrativos

Fondo de Ahorro para
Crecimiento o EMERGENCIAS

Acelero los Procesos de |
Posicionamiento y Gestion de
Fondos
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Resiliencia y su
Importancia en la
Gestion de Fondos

RESILIENCIA: Es la capacidad de
recuperarse frente a la adversidad
para seguir proyectando el futuro.

....

'u(’ -

-

Tenemos 3 opciones
1. Paralizarnos

2. Tratar de continuar de la
manera usual

»
3. Adaptarse y recuperarnos -' ﬂ’
"~
o
*
RESILIENCIA: Como el bambu, que y -

se pliega en una formenta, pero
después vuelve a su formas sin
romperse.

" X

™/

)
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1. Conocer nuestro
Potencial y
Limitaciones

IDENTIFICAR QUE
ESTAMOS HACIENDO BIEN

Y QUE SE PUEDE MEJORAR:

Analizar qué estrategias
de captacion de fondos
NOSs proporcionan el
mayor rendimiento sobre
la inversion, y abandonar
lo que no funcione bien.

O en casos extremos, o
que incluso nos hace
perder dinero.

'
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2. Confiar en Nuestras
Capacidades

IDENTIFICAR DONDE
OBTENEMOS EL MAXIMO
RENDIMIENTO: Analizar
nuestras fuentes de
recaudacion, nuestros
canales de recaudacion,
nuestro equipo y aliados
de la organizacion.

neX fun

rz\\
draisi
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3. Las Dificultades son
una Oportunidad para
Aprender

INNOVAR/ EFICIENCIA DIGITAL:
Mejoras en nuestras
plataformas de recaudacion y
comunicacion.

Las organizaciones que se
enfoquen en llevar una
relacion digital efectiva, uno a
uno con sus donantes, ya sean
individuales o corporativos,
resultardn menos afectadas
que las que no lo hacen.




4. Ser Creativos
y Positivos

LOS LIDERES DE LA
ORGANIZACION TIENEN
QUE GENERAR CREATIVDAD

Y POSITIVISMO: Un buen %
lider va a contagiar a su ‘
equipo de positivismo y &
espiritu de fransformacion
alun en momentos de crisis.




5. Flexibles ante
los Cambios

LA FLEXIBILIDAD NOS HACE
INNOVAR: Tenemos que
entender que nuestras
organizaciones no son

estaticas y que se tienen
que adaptar y preparar
para los cambios; sobre
todo, en momentos
dificiles

'
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6. Tenacidad en
Nuestros Propositos

MANTENER LA |
COMUNICACION: Un estudio
presentado por el Bank of
Ameérica, realizado por la
Universidad de Indiana
(Sﬁhgol of Phlilorj’rhropy)sr_
reflejo que el primer motivo |
por el que los donantes _H \ * S
dejan de gpoyar a una [ﬂ QI =
organizacion no lucrativa ' N 2
era la falta de atencion y no B

sentfirse conectados con la
organizacion




7. Buscar la Ayuda
Adecuada

EN ESTE BARCO NO
ESTAMOS SOLOS:

Podemos trabajar en
red con otros actores
claves para juntos
sobrepasar la crisis.
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Preguntas Comentc

abo 01iS TOMD

i
le quez@n@ giflising.cQng
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Link a Programa de Talleres Vi
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